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GIT204 - REKLAMCILIK - Giizel Sanatlar Fakiiltesi - Gorsel iletisim Tasarimi Bélimii
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu dersin amaci; 6grencilerin reklamcilikla ilgili temel kavramlari, reklamin bir disiplin olarak diger disiplinler ile iliskisini, reklam mecralarini, reklam ile ilgili stirecleri,
kurumlari ve yeni egilimleri taniyarak bir reklam kampanyasini planlayabilme becerisini kazanmalarini saglamaktir.

Dersin icerigi

Ders, cesitli projeler araciligiyla reklam sureglerinin, taraflarinin ve mecralarinin incelemesi ve tizerine tartismasindan meydana gelir. Reklam ve reklamailikla ilgili temek

kavramlari ve reklam kampanya sireclerinin tiim asamalarini uygulamali projeler ile gosterilir ve gelistirilir. Sinif ii tartisma ve degerlendirme ile 6rnek olaylarin
incelenmesi sonucunda, anlatilan konularin icerige katilmasi saglanir .

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Aksoy, Temel. (2017 ) Efsaneler ve Gercekler: Pazarlama Nasil Yapilir? Reklamailik (2018 ), Editérler Prof.Dr. Ferruh UZTUG Prof.Dr. Necip Serdar SEVER T.C. ANADOLU
UNIVERSITESI YAYINI NO: 2652 , ACIKOGRETIM FAKULTESI YAYINI NO: 1618

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yoéntemleri

Ornekler lizerinden konu anlatimi, tartisma ve yorumlama

Ders icin Onerilen Diger Hususlar

Reklam sektori ile ilgili web veri tabanlarindan glincel ve arsiv reklamlarin her hafta takip edilmesi.
Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Yardima Ogretim Elemani Bulunmamaktadir

Dersin Verilisi

Sinif ortaminda geleneksel yontem

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Prof. Dr. Goksel Simsek

Program Ciktisi

1. Reklamalligin temel felsefesini 6grenir. iletisim, Pazarlama ve Sanat disiplinleri ile iliskilerini anlar ve yorumlar
2. Reklam Planlama Sirecinin asamalari hakkinda bilgi sahibi olur. Reklamda yaraticiigin nasil gelistirildigini kavrar
3. Reklam Araclari hakkinda detayli bilgi sahibi olur ve Reklam Stratejisi gelistirme stireglerini 6grenir



Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1 Reklamailik Kitabi (Sayfa2-22) Temel Aksoy ( 187-19 s)

2 Reklamailik Kitabi (Sayfa2-22) Temel Aksoy ( 187-19 s)

3 Reklamailik Kitabi AOF Yayinlari (Sayfa11-22) (Sayfa70-
85)

4 Reklamallik Kitabi AOF Yayinlari (Sayfa11-22) (Sayfa70-
85)

5 Reklamcilik Kitabi AOF Yayinlari (Sayfa11-22) (Sayfa70-
85)

6 Reklamcilik Kitabi AOF Yayinlari (Sayfa: 40-60)

7 Reklamcilik Kitabi AOF Yayinlari (Sayfa: 40-60)

8

9 Reklamailik Kitabi AOF Yayinlari (Sayfa: 110-140)

10 Reklamallik Kitabi AOF Yayinlari (Sayfa: 110-140)

11 Odiil almis reklam 6rnekleri bularak yapay zekayla
reklami degerlendirin.

12 Turkiye ve dlinyadan reklam ajanslari bularak
organizasyon semalari, Urettikleri isler ve calisma
duzenleri hakkinda bilgi toplayiniz.

13 Turkiye ve dlinyadan reklam ajanslari bularak
organizasyon semalari, Urettikleri isler ve calisma
dizenleri hakkinda bilgi toplayiniz.

14 Turkiye ve diinyadan reklam ajanslari bularak
organizasyon semalari, Urettikleri isler ve calisma
duzenleri hakkinda bilgi toplayiniz.

15

is Yiikleri

Aktiviteler

Vize

Final

Derse Katilim

Teorik Ders Anlatim

Kuigtk Grup Calismasi

Ders Oncesi Bireysel Calisma

Ders Sonrasi Bireysel Calisma

Gosterim

Tartismali Ders
Ev Odevi

Ogretim
Laboratuvar Metodlan

Teorik Uygulama

Sunum ve Reklamin Temel Felsefesi ve Diger
Tartisma  Pazarlama iletisim Araclarindan Ayiran
Temel Ozellikleri
Sunum ve Reklam ve pazarlama disiplinleri iligkisi
Tartisma
Diinyada ve Turkiye'de reklam kavraminin
tarihsel siirec icinde irdelenmesi. iletisim
Sirrei ve Araci Olarak Reklam
"iletisim sireci Olarak Reklam ' Kitle
iletisim araci olarak Reklamin taraflari ve
iletisim slrecinin elemanlari
"lletisim siireci Olarak Reklam ' Kitle
iletisim araci olarak Reklamin taraflari ve
iletisim strecinin elemanlari
Reklam mecralari ve Reklam Mecralarina
gore Reklamlarin Ozellikleri
Mecraya Gore Reklamin Bilesenlileri;
Reklam Metni, Reklam Gérseli, Reklamda
Ses ve Muzik
Ara Sinav
Reklam nasil caligir?
Reklamda yaraticilik ve Gretim streci
Odiil almis reklam érnekleri Gzerinden
yaratici kaliplarin irdelenmesi.
Reklam ajanslari; Yapisi ve Reklam Ajans
Tipleri
Reklam Kampanya Sureci - Durum Analizi
Reklam Kampanya Sireci - Reklam
Amaglarinin Belirlenmesi ve Mesaj
Stratejisi
Final Sinavi
Sayisi Siiresi (saat)
1 1,00
1 1,00
12 1,00
13 2,00
8 1,00
12 1,00
12 1,00
12 1,00
12 1,00
12 1,00



Degerlendirme

Aktiviteler Agirhgi (%)

40,00
60,00

Ara Sinav

Final



Gorsel iletisim Tasarimi Balimii / Gérsel iletisim Tasarimi X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.P.C.P.C.P.C.P.C.P.C.P.C.P.C.P.C.P.C. PC. P.C. PC. PC. PC. PC. PG PG PG PG PG PC PC PG PC PC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26

6¢2 3 1 1 1 1 2 2 1 2 2 1 1 1
1

6¢3 1 2 2 1 1 2 2 2 3 3 2 2 2
2

6¢1 2 3 3 1 2 2 3 3 3 3 3 3 3

P.C.1: Gorsel iletisim Tasarimi alaninin tarihsel gelisimine teknik ve kuramsal acidan hakimdir.
P.C.2: Alaniile ilgili kavramlari, distinceleri, olgu ve problemleri betimler, cok boyutlu olarak algilar

P.C. 3: Sanat ve tasarimi ortak bir temelde degerlendirebilecek terminolojiye hakimdir ve problem ¢ézme becerileri, teknik ve yontem bilgisi ile
uygulama yeterligi kazanir.

P.C.4: Alanwyla ilgili teknolojik ve kuramsal bilgiye, donanima ve estetik farkindaliga sahiptir.
P.C.5: Sanat ve tasarimin farkli dallarindan edindigi birikimi disiplinlerarasi bir yaklasimla alanindaki gelisimi icin kullanir.
P.C. 6: Grafik Tasarim disiplininin ge¢misten bugline gegirdigi degisim ve gelisim streglerini bilir ve bildiklerini glincel sorunlara transfer edebilir.
P.C.7: Medya alanini ge¢misten bugline gecirdigi degisim ve gelisim stireclerini bilir ve bildiklerini glincel sorunlara transfer edebilir.
P.C.8: ki, (¢ ve dort boyutlu tasarim problemlerini ¢c6ziimleyebilir ve uygulamalarini gerceklestirebilir.
P.C.9: Gerceklestirdikleri uygulamalarini bilimsel ve felsefi acidan temellendirebilir.
P.C. 10: Tasarimlarini etkili bir sekilde sunacak uygulama ve iletisim becerileri kazanir.
P.C. 11: Sanatin ve tasarimin gorsel dilini, farkliliklarini ve estetik duyarliigi kavrayarak tasarimlarina yansitabilir.
P.C. 12: Farkli sanatsal ve endustriyel Gretim tekniklerinden yararlanma becerisine sahiptir.
P.C. 13: Gorsel iletisimde anlam ve anlamlandirmayi agiklayabilecek teorik bilgiyi edinir.

P.C. 14: Reklam kampanya surecini bilir ve gorsel uygulamalar gelistirebilir.

P.C. 15: internet ve yeni medya teorisi ve uygulamalarina hakimdir.
P.C. 16: insanin kiiltiirel boyutta varolusunun sosyolojik, felsefi ve tarihi stirecini tanimlayabilir.
P.C. 17: insan bedeni iizerinde organik ve geometrik formlarin analizini yapar. iki boyutlu yiizey tizerinde tciincii boyut algisini veren hacim

kavramini tanir ve uygular.
P.C. 18: llgili oldugu alanindaki mevcut bilgisayar teknolojilerini kullanr.
P.C. 19: Gorme ve bicimlendirmeye iliskin dogal ve yapay nesne etdtleri yapar.
P.C.20: Medya, iletisim ve sanat sireglerini teorik olarak tanimlar, stratejiler gelistirebilir.
P.C.21: Verilen bir projenin gereksinimleri gercevesinde orijinal fikir ve ¢ozlimler Uretir.
P.C.22: Hedef kitle, Grlin/hizmet ve pazar odakli iletisim stratejileri gelistirir.
P.C.23: Serbest elle cizimden bilgisayar grafiklerine kadar her tiirden gérsel medyayi etkin bir sekilde kullanarak tasarimlar Gretir.
P.C.24: Bolum, egitimi siirecinde 6grendikleri ve kazandiklarini sektdre uyarlar.
P.C.25: Sanatsal uygulama ve tasarimlarin temel bilgilerine sahiptir.
P.C.26: Disiplin ici ve disiplinler arasi isbirligi yapar.
0.C. 1:  Reklamalligin temel felsefesini 6grenir. iletisim, Pazarlama ve Sanat disiplinleri ile iliskilerini anlar ve yorumlar
0.GC.2: Reklam Planlama Siirecinin asamalari hakkinda bilgi sahibi olur. Reklamda yaraticiigin nasil gelistirildigini kavrar

0.C.3: Reklam Araclari hakkinda detayl bilgi sahibi olur ve Reklam Stratejisi gelistirme siireclerini grenir
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